Интервью с президентом Национальной торговой ассоциации Вадимом Владимировичем Зуйковым.  


– Как известно, премия "Товар года" присуждается наиболее популярным товарам массового спроса, поэтому победа компании из сферы станкостроения кажется достаточно неожиданной. Присуждалась ли победа в номинации "Лучшие станки России" ранее? Если возможно, Ваши комментарии по этому поводу.
– Российский рынок  потребительских товаров и услуг развивается и расширяется с каждым годом. Все больше российские товары становятся не просто  конкурентоспособными, но и интегрированными. Действительно, на заре становления национальной премии «Товар Года» мы рассматривали в активах номинантов исключительно В2С направленность, но с каждым годом эксперты НТА проецировали возможность расширения номинантской группы по товарно-услуговому спектру и с каждым годом , по мере расширения брендоориентированных рынков России, мы увеличивали номинантские возможности для тех, кто реально ориентирован на потребителей. 

Не обращать внимания на В2В сектор рыночных услуг в реалиях сегодняшней рыночной действительности было бы просто непрофессионально. Каждый год мы слышим от наших победителей, как зависит их победа от переоснащенности линий, от современного оборудования, которое пока в большинстве своем имеет западные корни. Станкостроение России с трудом выбирается из постсоветского кризиса и сейчас, когда президент и правительство России обратили на эту проблему самое пристальное внимание, мы решили поддержать российские бренды станкостроения, создав подобную номинацию. 

Да, заявок было достаточно, но пройдя серьезный экспертный отбор была выявлена наиболее брендоориентированная компания «EXEN», всей своей историей доказавшая, как российские марки, на равных сотрудничая с современными международными высокотехнологическими компаниями, могут не просто успешно развиваться, но и воистину возрождать производство из пепла. 

Мы абсолютно солидарны с мнением и экспертов и топ-менеджеров предприятий потребительского сектора экономики и владельцами бизнесов FMSG, что товары массового спроса – это не просто продукты питания (вот уже несколько лет в номинациях присутствуют средства по уходу за человеком, что когда-то тоже вызывало удивление, второй год - ювелирные изделия, в дальнейшем возможна бытовая техника, автомобили), а те марки, которые позволяют победителям премии становится победителями как таковыми!
– Были ли компании, которые также претендовали на победу в этой номинации, или других заявок на победу от российских станкостроителей не поступало?
– Действительно, марка «EXEN» была избрана из четырех претендентов, на основании
совокупного лидерства из восьми прямых и косвенных показателей – это премия
заслуг марочного капитала, это премия за возрождение станкостроительного
производства и реальную брендоориентированность.

В следующем году рассматривается расширение этой непродовольственной номинантской группы: автомобили, судостроение, есть предложение и о реальном строительстве – кто
сказал, что квартира не является товаром первой необходимости?! Однако, здесь возникает много регламентных вопросов и проблем рейтинговой прозрачности. Так что этот год стал стартовой площадкой для возможного расширения номинантских направленностей. Мы не закрыты для новаций и развиваемся вместе с потребительским сектором.



